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 This study aims to determine the extent of the influence of religiosity 

and income, both partially and simultaneously, on interest in saving 
at Bank Muamalat. The object of this study is customers at Bank 
Muamalat KCP Gowa with a sample size of 100 respondents. The 

type of research used is field research employing quantitative 
methods. The data used are primary data obtained from 

questionnaires distributed to the respondents in this study, while the 
data analysis technique used is multiple linear regression analysis 
with the assistance of SPSS version 24. The results of this study 

indicate that the level of religiosity has a positive and significant 
effect on interest in saving, income has a positive and significant 
effect on interest in saving, and it can be concluded that the level of 

religiosity and income simultaneously have a positive effect on 
interest in saving at Islamic banks. The implications of this study 

are expected to serve as input and information for Islamic banks to 
continue addressing existing shortcomings and consistently 
educate the public about Islamic banking, particularly in rural 

areas. The public is encouraged to actively seek information about 
the banking sector, especially Islamic banking. It is hoped that the 
public will maintain their positive perception of Islamic banking 

and increase their interest in saving at Islamic banks. 
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 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh 

Tingkat Religiusitas, dan Pendapatan baik secara parsial maupun 

secara simultan terhadap Minat Menabung di Bank Muamalat. Objek 

penelitian ini adalah nasabah pada Bank Muamalat KCP Gowa dengan 

jumlah sampel sebanyak 100 responden. Adapun jenis penelitian yang 

digunakan adalah penelitian lapangan (field research) dengan 

menggunakan metode kuantitatif. Data yang digunakan berupa data 

primer yang berasal dari kuesioner (angket) yang disebar kepada 

responden dalam penelitian ini, sedangkan teknik analisis data yang 

digunakan adalah analisis regresi linear berganda dengan bantuan 

program SPSS versi 24. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 

Pengaruh tingkat rel igiusitas berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat menabung, pendapatan berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat menabung serta dapat disimpulkan bahwa  

pengaruh tingkat religiusitas dan pendapatan secara simultan 

berpengaruh positif terhadap minat menabung di bank syariah. 

Kata Kunci: 
Religiusitas, Pendapatan, 

Minat Menabung 
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Adapun implikasi dalam penelitian tersebut diharapkan dapat 

diadikan sebagai masukan dan informasi bagi bank syariah agar tetap 

memperhatikan segala kekurangan-kekurangan yang ada dan selalu 

melakukan sosialiasi kepada masyarakat mengenai bank syariah 

terutama di bagian pedesaan. Bagi masyarakat hendaknya selalu 

mencoba mencari informasi tentang dunia perbankan khususnya 

perbankan syariah. Masyarakat diharapkan dapat mempertahankan 

persepsi positif yang ia miliki mengenai perbankan syariah dan 

meningkatkan minat menabung di bank syariah. 
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PENDAHULUAN 

Islam percaya bahwa ekonomi adalah pedoman hidup dan para ahli percaya bahwa 

kesejahteraan manusia yakni hasil akhir dari interaksi jangka panjang dari banyak faktor 

ekonomi dan faktor lainnya, seperti moralitas, populasi, masyarakat, dan politik. Dimana 

kegiatan ekonomi adalah kegiatan yang signifikan terhadap religiusitas yang dapat menjadikan 

manusia sebagai pengendali sistem ekonomi pada masa sekarang. Mengamplikasikan pada 

perkembangan industri perbankan dari waktu ke waktu, menyediakan bank bagi masyarakat 

yang tinggal di negara maju telah menjadi hal yang mesti di cukupi. Keputusan penanaman 

modal, terkhusus pada bidang pasar keuangan seperti pasar saham, pasar valas, dan pasar surat 

utang. Hal ini menjadi pemusatan keilmuan ekonomi yang semakin penting memikirkan 

kontribusi pasar keuangan terhadap perekonomian yakni dengan melalui perbankan. 

Bank adalah rekan dalam segala hal mengenai keuangan setiap hari serta penempatan 

bank merupakan sarana dalam beberapa transaksi yang berhubungan dengan keuangan. Bank 

syariah merupakan lembaga keuangan yang beroperasi dan berlandaskan prinsip Syariah yang 

di atur dalam fatwa Majelis Ulama Indonesia (MUI), terutama dalam hal tata cara bermuamalah 

yang sesuai dengan syariat Islam. Prinsip yang di gunakan dalam bank Syariah salah satunya 

ialah larangan riba sebagai proses transaksi yang di lakukan, namun dalam bertransaksi bank 

Syariah menggunakan sistem bagi hasil.  

Kemunculan Bank Syariah terbesar di Indonesia yang tampaknya menjadi tanda bahwa 

perbankan syariah di Indonesia akan semakin maju, salah satunya yaitu Bank Muamalat KCP 

Gowa. Dalam sejarahnya bank ini merupakan bagian dari instansi finansial yang menganut 

prinsip Islam. Bank Muamalat KCP Gowa memiliki berbagai produk inovatif yang dapat 

menerapkan sistem bagi hasil atau rasio koordinasi jenis produk meliputi tiga komponen 

seperti, produk, pembiayaan atau penghimpunan dana, pembiayaan atau penyaluran dana, dan 

produk jasa. Dalam data statistik jumlah pelayanan di setiap harinya di Bank Muamalat KCP 

Gowa sekitar 100 nasabah dan memiliki jumlah karyawan berdasarkan status karyawan yaitu 

Pimpinan Cabang, Relationship Manager, Supervisor, Teller, Customer Service, Security, OB 

dan Driver. Sedangkan Bank Muamalat menyediakan berbagai produk dan layanan, termasuk 

Tabungan Seperti Tabungan Muamalat Berjangka, Tabungan Muamalat Rahn, dan lainnya. 

Deposito seperti Berbagai opsi deposito dengan jangka waktu tertentu dan tingkat keuntungan 

https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/
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yang bervariasi. Pembiayaan seperti Pembiayaan rumah, kendaraan, dan lainnya sesuai prinsip 

syariah. Kartu Debit dan Kartu Kredit yang termasuk Produk kartu untuk transaksi sehari-hari 

dan kebutuhan perbankan. Internet Banking dan Mobile Banking yaitu Fasilitas perbankan 

elektronik untuk memudahkan akses dan transaksi. Jasa Transfer dan Pembayaran seperti 

Layanan transfer uang dan pembayaran tagihan. 

Berdasarkan data primer yang diperoleh dari Bank Muamalat KCP Gowa, mulai dari 

tahun 2020-2023 Bank Muamalat KCP Gowa mengalami kenaikan nasabah setiap tahun. 

Dalam menarik minat nasabah baru dan mempertahankan nasabah agar tetap loyal dalam 

melakukan transaksi di Bank Muamalat KCP Gowa. 

Bank Syariah didorong oleh faktor agama (religiusitas). Dalam hal ini, semakin tinggi 

tingkat religiusitas seseorang, semakin baik kualitas akidah dan akhlaknya. Akidah 

menunjukkan bahwa semakin religius seseorang dalam hal akidah, semakin yakin dia akan ke-

esahan tuhan dan semakin baik ibadahnya. Dalam bidang akhlak, semakin tinggi religiusitas 

seseorang, semakin baik interaksinya dengan makhluk tuhan. Pada bidang Syariah, semakin 

religius seseorang, semakin mereka melakukan transaksi yang dibenarkan oleh syariat dan 

menghindari transaksi yang dilarang, seperti memilih untuk menjadi nasabah di Bank Syariah 

untuk menghindari transaksi konvensional yang banyak mengandung riba. 

Berdasarkan data terbaru yang diperoleh dari Bank Muamalat KCP Gowa, pada tahun 

2020-2023 Bank Muamalat KCP Gowa mengalami penurunan nasabah pada tahun 2021, 

namun pada tahun 2022 mengalami kenaikan. Dengan memiliki sifat religiusitas dalam diri 

seseorang tidak menutup kemungkinan dapat meningkatkan minat menabung di Bank syariah 

dimana produk-produk dan jasanya telah beroperasi menggunakan sistem syariah serta berada 

dalam pengawasan dewan perwakilan syariah nasional. Hal ini dapat berdampak pada minat 

menabung masyarakat pada Bank Muamalat KCP Gowa. 

Berdasarkan penelitian Suprihati et al, pada tahun 2021 bahwa tingkat religiusitas tidak 

berpengaruh terhadap minat menabung pada Bank syariah. Penelitian yang dilakukan Refki 

Fielnanda dan Santi Wahyuningsi pada tahun 2021 bahwa tingkat religiusitas berpengaruh 

terhadap minat menabung pada bank syariah. Penelitian yang dilakukan Fitri Alfi Rusmiyanti 

pada tahun 2020 menunjukkan variabel pendapatan berpengaruh negatif terhadap minat 

menabung pada bank syariah. 

Ditemukan adanya perbedaan hasil penelitian pada tahun dan periode yang berbeda 

berdasarkan penjelasan dan pengamatan yang berbeda sehingga memungkinkan untuk 

dilakukan penelitian yang lebih lanjut, dengan menggunakan variabel yang sama dengan 

penelitian sebelumnya pada periode yang berbeda dengan judul ‘‘Pengaruh Tingkat 

Religiusitas dan Pendapatan Terhadap Minat Menabung di Bank Muamalat KCP 

Gowa’’. 

 

Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah dikemukakan, maka dirumuskan masalah sebagai 

berikut: 

1. Apakah religiusitas berpengaruh secara signifikan terhadap minat menabung di Bank 

Muamalat? 

2. Apakah pendapatan berpengaruh secara signifikan terhadap minat menabung di Bank 

Muamalat? 
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3. Apakah religiusitas dan pendapatan secara simultan berpengaruh signifikan terhadap 

minat menabung di Bank Muamalat? 

Hipotesis 

Hipotesis berasal dari dua kata, "Hypo" dan "Thesa", yang berarti "dibawa" dan 

"kebenaran Hipotesa adalah jawaban yang bersifat sementara yang perlu dilakukan sebuah uji 

empiris untuk membuktikan kebenarannya.” 

H1: Tingkat religiusitas berpengaruh posistif dan signifikan terhadap minat menabung di Bank 

Muamalat. 

H2: Pendapatan berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat menabung di Bank 

Muamalat.  

H3: Tingkat religiusitas dan pendapatan secara simultan berpengaruh signifikan terhadap minat 

menabung di Bank Muamalat. 

 

METODE PENELITIAN 

Penelitian yang digunakan menggunakan metode kuantitatif asosiatif   yang disebut juga 

dengan metode penelitian dengan tingkat variasi yang lebih rumit, karena meneliti sampel yang 

lebih banyak, akan tetapi penelitian kuantitatif lebih sistematis dalam melakukan penelitian dari 

awal sampai akhir. Penelitian lapangan, atau penelitian lapangan, dilakukan dengan metode 

kuantitatif asosiatif. Penelitian kuantitatif asosiatif memeriksa hubungan antara dua variabel 

atau lebih melalui pengumpulan data angka dan pengujian statistik untuk menguji hipotesis 

yang telah ditetapkan. Penelitian ini dilaksanakan di Bank Muamalat KCP Gowa Jl. KH Wahid 

Hasyim, Sungguminasa, Kec. Somba Opu, Kabupaten Gowa, Sulawesi Selatan. 

Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh nasabah Bank Muamalat KCP Gowa yang 

berjumlah 950 orang. Adapun metode pengambilan sampel yang digunakan dalam peneiltian 

ini adalah metode Simple Random Sampling. Simple Random Sampling adalah pengambilan 

anggota sampel dari populasi dengan cara mengacak tanpa strata. Metode pengambilan sampel 

secara acak sederhana dapat dilakukan melalui cara unit sampling ke dalam sampel. 

Adapun rumus yang digunakan untuk menentukan jumlah sampel adalah rumus slovin. 

𝑛 =
𝑁

1 + 𝑁𝑒2
 

 

Keterangan    

 n = Sample Size (Jumlah Sampel) 

N = Number Of Classes (Jumlah Populasi) 

e = Margin Of Error (Batasan ketelitian) yang diinginkan (presentase  kelonggaran 

ketidaktelitian karena kesalahan penarikan sampel sebanyak 1%,5% atau 10%). 

Dengan menggunakan rumus diatas, maka jumlah sampel minimal yang diambil 

sebesar: 

𝑛 =
950

1 + 950 (0,05)2
 

𝑛 =
950

1 + 950X (0,05)2
 

𝒏 =
𝟗𝟓𝟎

𝟏 + 𝟗𝟓, 𝟏 
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𝒏 =
𝟗𝟓𝟎

𝟗𝟔. 𝟏
 

𝒏 = 𝟗, 𝟖𝟖𝟓𝟓𝟑𝟓𝟗 

n=100 

Untuk penelitian ini, saya menggunakan sampel seratus nasabah Bank Muamalat di 

Kelurahan Sungguminasa. Dalam proses pengambilan sampel, teknik pengambilan sampel 

secara acak digunakan. Dalam penelitian ini, metode convience digunakan, yang didasarkan 

pada pemilihan anggota populasi yang mudah diakses untuk mendapatkan jawaban atau 

informasi. 

Pengumpulan data primer dilakukan dengan cara menyebar kuesioner secara 

langsung/online kepada nasabah yang menggunakan tabungan Bank Muamalat KCP Gowa. 

Data sekunder yang diperoleh melalui penelitian ini terdiri dari laporan, dokumen, data 

kearsipan, buku, jurnal yang berkaitan dengan kualitas produk dan kualitas pelayanan dan 

ataupun segala yang terhubung dengan penelitian ini. Untuk memperoleh data yang akan 

digunakan sebagai bahan penelitian menggunakan metode pengumpulan studi lapangan yakni 

dengan Kuesioner/angket Kuesioner adalah serangkaian instrument pertanyaan yang disusun 

berdasarkan alat ukur variabel penelitian. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

Penelitian ini menjawab pertanyaan apakah  tingkat religiusitas dan pendapatan 

berpengaruh  terhadap minat menabung di Bank Muamalat KCP Gowa.  Penelitian ini 

menggunakan data primer yaitu kuesioner  untuk menganggapi rumusan masalah. Kuesioner 

ini terdiri dari 21 pernyataan, setiap pernyataan menggunakan alternatif  jawaban sangat Setuju 

(SS), setuju (S), netral (N), tidak setuju (TS), sangat tidak setuju  (STS). Jumlah sampel 

penelitian adalah 100 responden dan di uji menggunakan SPSS IBM versi 25. 

 

1. Pengaruh Tingkat Religiusitas (X2) terhadap minat nabung (Y) 

Hasil pengujian hipotesis pada tabel 4.36 yaitu pada uji T (parsial) menunjukkan bahwa 

Nilai T hitung > T tabel dari variabel tingkat religiusitas (X1) yaitu 2.182 > 1.707 sehingga 

variabel tingkat religiusitas berpengaruh terhadap minat menabung dan juga berdasarkan hasil 

sig. dari variabel tingkat religiusitas menunjukkan pada angka 0,005 < 0.032 artinya variabel 

tingkat religiusitas berpengaruh secara positif terhadap minat menabung sehingga H1 diterima. 

Hasil penelitian ini menunjukan variabel tingkat religiusitas pada Bank Muamalat KCP 

Gowa berpengaruh secara positif, karena kebanyakan responden  memilih sangat setuju dengan 

pernyataan meyakini bahwa tiada tuhan selain Allah yang patut untuk di sembah, meyakini 

bahwa bank Muamalat KCP Gowa beroperasi sesuai dengan ajaran Islam, menjalankan 

perintah Allah dan menjauhi segala larangannya, sehingga dapat dikatakan bahwa religiusitas 

sangat berpengaruh terhadap minat menabung pada nasabah Bank Muamalat KCP Gowa. 

Religiusitas sebagai keberagaman yang berarti meliputi berbagai macam sisi yang bukan hanya 

terjadi ketika beribadah, akan tetapi juga ketika kita melakukan suatu aktivitas  yang di dorong 

oleh kekuatan supranatural atau sesuatu yang diyakini dalam kehidupan. 

Hasil penelitian ini di dukung oleh teori perilaku konsumen yang merupakan suatu yang 

mendasari konsumen untuk mengambil keputusan yang melalui tindakan dalam mendapatkan, 
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mengonsumsi suatu barang ataupun jasa dimana religiusitas ini merupakan salah satu faktor 

pendorong penting terhadap perilaku konsumen. Hal ini di dasari atas keputusan konsumen 

untuk membeli produk tergantung kadar keimanan mereka sehingga religiusitas sangat 

memengaruhi keputusan pembelian konsumen, kepercayaan ini kemudian diaktualisasikan 

dalam perbuatan dan tingkah laku sehari-hari hal ini menjelaskan bahwa konsumen akan 

membeli atau mengonsumsi sebuah produk tentunya akan mempertimbangkan religiusitas 

seperti yang di yakini. 

Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Rian 

Franata (2021) yang berjudul pengaruh tingkat religiusitas, persepsi dan disposible income 

terhadap minat menabung di perbankan syariah Terdapat pengaruh positif dan signifikan antara 

religiulitas terhadap minat menabung di perbankan syariah, dan penelitian yang dilakukan oleh 

Santy (2021) yang berjudul pengaruh tingkat religiusitas, tingkat pendapatan dan tingkat 

pendidikan terhadap minat menabung di Bank Syariah Keluruah Sipin yang menunjukan bahwa 

tingkat religiusitas memiliki pengaruh terhadap minat masyarakat menabung di Bank Syariah. 

Adapun penelitian tidak sejalan dengan penelitian ini adalah hasil penelitian yang dilakukan 

oleh Suprihati, Sumadi dan Muhammad Tho’in (2021) yang  yang berjudul pengaruh 

religiusitas, budaya, pengetahuan terhadap minat masyarakat menabung di Koperasi Syariah, 

yang menyatakan bahwa religiusitas tidak berpengaruh secara signifikan terhadap minat 

menabung di Koperasi Syariah Bina Insan Mandiri. 

 

2. Pengaruh Pendapatan (X3) terhadap minat menabung (Y) 

Dari hasil pengelohan  pengujian hipotesis pada tabel 4.30 yaitu pada uji T (parsial) 

menunjukkan Nilai T hitung > T tabel dari variabel pendapatan (X2) yaitu 4.510 > 1.707 

sehingga variabel pendapatan berpengaruh terhadap minat menabung dan juga berdasarkan 

hasil sig. dari variabel pendapatan menunjukkan pada angka 0,000 < 0.05 artinya variabel 

tingkat pendapatan berpengaruh positif dan signifikan  terhadap minat menabung.  

Hasil penelitian pada Bank Muamalat KCP Gowa ini menunjukkan nasabah 

kebanyakan memilih sangat setuju dan netral terhadap pernyataan pendapatan yang diperoleh 

digunakan untuk kebutuhan sehari-hari, pekerjaan yang baik adalah pekerjaan yang halal, 

mencatat semua pengeluaran setiap bulannya dan memenuhi kebutuhan dasar. Seiring 

meningkatnya keuntungan dari pendapatan maka semakin tinggi motivasi untuk menabung, 

sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel pendapatan/ disposable income berpengaruh positif 

dan signifkan terhadap minat menabung pada Bank Muamalat KCP Gowa. 

Hasil penelitian ini di dukung oleh teori perilaku konsumen dimana hubungan 

pendapatan/disposable income dengan teori konsumsi seperti yang dijelaskan Keynes bahwa 

konsumsi sangat dipengaruhi oleh pendapatan disposable saat ini. Menurut Keynes ada batas 

konsumsi minimal yang tidak tergantung tingkat pendapatan. Walaupun tingkat pendapatan 

sama dengan nol. Itulah yang disebut konsumsi otonomus. Jika pendapatan disposable  

meningkat, maka konsumsi juga meningkat. Hanya saja peningkatan konsumsi tersebut tidak 

sebesar peningkatan pendapatan disposable. Efek pendapatan mengindentifikasi perubahan 

permintaan konsumen terhadap barang dan jasa berdasarkan pendapatannya. Secara umun 

ketika pendapatan meningkat maka akan mulai meminta lebih banyak barang demikian pula, 

penurunan pendapatan mengakibatkan penurunan permintaan. 
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Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Fatima 

Abdjul (2023) yang berjudul pengaruh religiusitas dan pendapatan terhadap minat menabung 

di KC Bank Syariah Indonesia Megamas Manado dimana hasil dari penelitian tersebut juga 

mengatakan bahwa pendapatan berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat menabung di 

Bank Syariah Indonesia, dan penelitian yang dilakukan oleh Dzaky (2020) yang menunjukkan 

bahwa pendapatan berpengaruh terhadap minat menabung masyarakat di Bank Syariah 

Tangerang Raya. Namun berbeda dengan penelitian yang dilakukan oleh Yuliatin (2020) 

dimana hasil penelitiannya menyatakan bahwa Disposable Income/Pendapatan tidak 

berpengaruh terhadap minat menabung di KBMT Al-Ikhlas Lumajang. 

 

3. Pengaruh Tingkat Religiusitas dan Pendapatan Secara Simultan Terhadap Minat Menabung 

di Perbankan Syariah 

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis pada tabel 4.36 menyatakan bahwa terdapat 

pengaruh antara tingkat religiusitas (X1) dan pendapatan (X2) terhadap minat menabung (Y) 

dengan memperoleh  nilai F hitung > F tabel (22.343 > 3.09) dengan nilai sig. 0.000 < 0.05. 

Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa tingkat religiusitas (X1) dan pendapatan (X2) 

secara simultan berpengaruh positif terhadap minat menabung (Y). 

Sehingga dilihat dari hasil penelitian tersebut maka penelitian ini dapat disimpulkan 

bahwa variabel Tingkat Religiusitas (X1) dan Pendapatan (X2) secara simultan berpengaruh 

terhadap Minat Menabung (Y) sehingga H3 diterima. Sedangkan menurut perhitungan uji 

determinasi dapat disimpulkan bahwa nilai koefisien determinasi (R2) sebesar 0,315 atau 

sebesar 31,5%. Hal ini dapat dikatakan bahwa persentase sumbangan pengaruh variabel 

independen terhadap variabel dependen sebesar 31,5%. 

Besarnya tingkat nilai koefisien tingkat religiusitas (X1) sebesar 0,141 (14,1%) 

menunjukkan bahwa variabel tingkat religiusitas (X2) berpengaruh positif terhadap minat 

menabung. Artinya semakin besar tingkat religiusitas yang dimiliki seseorang, maka minat 

menabung di perbankan syariah akan meningkat. Begitu juga dengan variabel pendapatan (X2) 

dengan nilai koefisien sebesar 0,548 atau  (54,8%) menunjukkan bahwa variabel pendapatan 

(X2) berpengaruh positif terhadap minat menabung. Artinya semakin besar tingkat pendapatan 

seseorang, maka minat menabung di perbankan syariah akan meningkat. 

Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian sebelumnya oleh Mufti Arsyidian di tahun 

2020 berjudul "Pengaruh Persepsi, Tingkat Religiusitas, dan Pendapatan Disposable Terhadap 

Minat Menabung di Perbankan Syariah (Studi Pada Masyarakat Kecamatan Tulis)." Hasil 

penelitian tersebut menunjukkan bahwa variabel dependen, yaitu variabel X1 (persepsi), 

variabel X2 (tingkat religiusitas), dan variabel X3 (pendapatan disposable), berpengaruh 

terhadap satu sama lain secara bersamaan. 

 

KESIMPULAN  

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa tingkat religiusitas berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat menabung di Bank Muamalat dengan nilai T hitung > T tabel dari 

tingkat religiusitas (X1) yaitu 2.182 > 1.707 sehingga tingkat religiusitas berpengaruh terhadap 

minat menabung dan juga berdasarkan hasil sig. dari tingkat religiusitas menunjukkan pada 

angka 0,005 < 0.032 tingkat religiusitas berpengaruh positif terhadap minat menabung. 
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 Hasil penelitian menunjukkan bahwa pendapatan berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat menabung di Bank Muamalat dengan  dapat dibuktikan dengan melihat 

perhitungan dari Uji T yang menunjukkan bahwa nilai T hitung > T tabel dari pendapatan (X2) 

yaitu 4.510 > 1.707 sehingga pendapatan berpengaruh terhadap minat menabung dan juga 

berdasarkan hasil sig. dari pendapatan menunjukkan pada angka 0,000 < 0.05 artinya tingkat 

pendapatan berpengaruh signifikan  terhadap minat menabung. 

 Berdasarkan hasil pengujian hipotesis pada uji f menyatakan bahwa terdapat pengaruh 

antara tingkat religiusitas (X1) dan pendapatan (X2) terhadap minat menabung (Y) dengan 

memperoleh nilai F hitung > F tabel (22.343 > 3.09) dengan nilai sig. 0.000 < 0.05. Dengan 

demikian dapat disimpulkan bahwa tingkat religiusitas (X1) dan pendapatan (X2) secara 

simultan berpengaruh positif terhadap minat menabung (Y). 
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