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Rakik Maco Bet is a traditional culinary medium enterprise 

originating from Nagari Bungo Tanjung, Tanah Datar Regency, West 

Sumatra. This business has been established for more than thirty years 

and continues to maintain traditional production processes. However, 

Rakik Maco Bet does not yet have a strong visual identity, resulting in 

low brand awareness and limited competitiveness compared to similar 

products. This study aims to design a visual identity for Rakik Maco 

Bet as an effort to increase brand awareness and strengthen brand 

image. The method used is a design-based research approach with 

qualitative methods through observation, interviews, and literature 

study. The design process includes problem analysis, visual concept 

development, logo design, color selection, typography, packaging, and 

the application of visual identity to supporting media. The results 

indicate that the designed visual identity is able to represent the 

traditional character and product quality in a more professional 

manner, which is expected to enhance attractiveness, consumer trust, 

and brand awareness. 
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Rakik Maco Bet merupakan usaha mikro, kecil, dan menengah 

(UMKM) kuliner tradisional yang berasal dari Nagari Bungo Tanjung, 

Kabupaten Tanah Datar, Sumatera Barat. Usaha ini telah berdiri lebih 

dari tiga puluh tahun dan masih mempertahankan proses produksi 

tradisional. Namun, Rakik Maco Bet belum memiliki identitas visual 

yang kuat sehingga tingkat Kesadaran Merek masih rendah dan kurang 

mampu bersaing dengan produk sejenis. Penelitian ini bertujuan untuk 

merancang identitas visual Rakik Maco Bet sebagai upaya 

meningkatkan brand awareness serta memperkuat citra merek. 

Metode yang digunakan adalah metode penciptaan desain dengan 

pendekatan kualitatif melalui observasi, wawancara, dan studi pustaka. 

Proses perancangan meliputi analisis permasalahan, perumusan 

konsep visual, perancangan logo, warna, tipografi, kemasan, serta 

penerapannya pada media pendukung. Hasil perancangan 

menunjukkan bahwa identitas visual yang dirancang mampu 

merepresentasikan karakter tradisional dan kualitas produk secara 

lebih profesional, sehingga diharapkan dapat meningkatkan daya tarik, 

kepercayaan, dan kesadaran merek di kalangan konsumen. 
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PENDAHULUAN  

Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) memiliki peran strategis dalam 

mendukung perekonomian Indonesia, terutama dalam penyediaan lapangan kerja dan 

penguatan ekonomi lokal. Di sektor kuliner tradisional, UMKM tidak hanya berfungsi sebagai 

penggerak ekonomi, tetapi juga sebagai penjaga nilai budaya dan kearifan lokal. Namun, di 

tengah persaingan pasar yang semakin kompetitif, banyak UMKM masih menghadapi kendala 

dalam aspek pemasaran, khususnya dalam membangun kesadaran merek (brand awareness). 

Salah satu faktor utama yang memengaruhi kondisi tersebut adalah lemahnya identitas visual 

yang dimiliki oleh produk UMKM. 

Rakik Maco Bet merupakan UMKM kuliner tradisional yang berasal dari Nagari Bungo 

Tanjung, Kabupaten Tanah Datar, Sumatera Barat. Usaha ini telah berdiri lebih dari tiga puluh 

tahun dan masih mempertahankan proses produksi tradisional dengan menggunakan kayu 

bakar, sehingga menghasilkan cita rasa khas yang menjadi keunggulan produk. Meskipun 

memiliki kualitas rasa yang konsisten dan loyalitas konsumen yang cukup kuat, Rakik Maco 

Bet belum didukung oleh identitas visual yang memadai. Logo yang digunakan masih bersifat 

sederhana, minim elemen visual pembeda, serta belum mampu merepresentasikan karakter 

produk dan nilai historis yang dimilikinya. Kondisi ini berdampak pada rendahnya tingkat 

brand awareness dan keterbatasan daya saing produk di pasar yang lebih luas. 

Persaingan produk yang sejenis, identitas visual menjadi elemen penting yang berfungsi 

sebagai sarana komunikasi antara merek dan konsumen. Identitas visual yang dirancang secara 

strategis mampu membangun persepsi, meningkatkan kepercayaan, serta memudahkan 

konsumen dalam mengenali dan mengingat suatu produk. Beberapa UMKM kuliner sejenis 

telah menunjukkan bahwa penerapan identitas visual yang konsisten pada logo, kemasan, dan 

media promosi dapat meningkatkan nilai jual dan positioning produk di pasar. Oleh karena itu, 

perancangan identitas visual bukan sekadar upaya estetis, melainkan bagian dari strategi 

branding yang berorientasi pada penguatan citra merek. 

Berdasarkan permasalahan tersebut, penelitian ini berfokus pada perancangan identitas 

visual Rakik Maco Bet sebagai upaya untuk membangun dan meningkatkan brand awareness. 

Perancangan dilakukan dengan mempertimbangkan karakter tradisional, nilai historis, serta 

kepercayaan yang telah melekat pada produk, kemudian diterjemahkan ke dalam elemen visual 

yang lebih profesional dan relevan dengan kebutuhan pasar saat ini. Penelitian ini diharapkan 

dapat memberikan kontribusi tidak hanya bagi pengembangan merek Rakik Maco Bet, tetapi 

juga sebagai referensi bagi perancangan identitas visual UMKM kuliner tradisional lainnya 

dalam menghadapi persaingan pasar modern. 
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METODE PENELITIAN 

Observasi lapangan dilakukan secara langsung di lokasi produksi Rakik Maco Bet untuk 

memahami proses pembuatan, kondisi lingkungan kerja, serta aktivitas operasional usaha. 

Pengamatan ini bertujuan memperoleh gambaran nyata mengenai karakter produksi tradisional 

dan potensi permasalahan yang berkaitan dengan kualitas produk serta citra merek. 

Wawancara dilakukan dengan pemilik usaha, pihak keluarga pengelola, serta beberapa 

pihak distribusi dan pemilik warung. Metode ini digunakan untuk memperoleh informasi 

mengenai kondisi usaha, sistem produksi dan distribusi, penetapan harga, kendala yang 

dihadapi, serta pandangan terhadap identitas visual dan tingkat brand awareness Rakik Maco 

Bet. 

Studi pustaka dilakukan dengan menelaah literatur yang berkaitan dengan UMKM 

kuliner tradisional, branding, dan perancangan identitas visual. Data ini berfungsi sebagai 

landasan teoretis dalam merumuskan konsep desain yang sesuai dengan karakter usaha dan 

perkembangan pasar. 

Analisis S.W.O.T pada Rakik Maco Bet menunjukkan bahwa kekuatan (strength) 

terletak pada pengalaman usaha lebih dari 30 tahun, proses produksi tradisional, serta kualitas 

produk yang konsisten. Kelemahan (weakness) terlihat pada rendahnya brand awareness, 

identitas visual yang belum optimal, dan pemasaran yang masih bersifat konvensional. Peluag 

(opportunity) muncul melalui pemanfaatan media digital dan perluasan kerja sama distribusi 

untuk menjangkau pasar yang lebih luas. Sementara itu, ancaman (threat) berasal dari 

persaingan produk sejenis, perubahan preferensi konsumen, serta kenaikan harga bahan baku 

yang dapat memengaruhi daya saing usaha. 

 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

1) Logo 

Gambar 1. Logo Rakik Maco Bet 

(Sumber: Adytia Ahmad Dhany,2025) 

 

Logo Rakik Maco Bet merupakan media utama dalam perancangan identitas visual, 

karena berfungsi sebagai elemen representatif yang merepresentasikan karakter, nilai, dan citra 

merek secara menyeluruh. Perancangan logo dilakukan berdasarkan keyword yang diperoleh 
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dari hasil brainstorming, yang kemudian dijadikan landasan dalam menentukan bentuk, warna, 

dan tipografi. Pendekatan ini bertujuan agar logo mampu menyampaikan karakter merek secara 

konsisten serta mendukung upaya peningkatan brand awareness Rakik Maco Bet. 

2) Kemasan 

  

Gambar 2. Kemasan 

(Sumber: Adytia Ahmad Dhany,2025) 

 

Kemasan Rakik Maco Bet dirancang dalam bentuk box berukuran sisi 11 cm, 

menyesuaikan kebutuhan produk agar praktis dan mudah dibawa. Pada bagian tengah terdapat 

lubang transparan berbentuk ikan dan udang yang berfungsi sebagai melihat produk didalam 

kemasannya. Elemen ini memungkinkan konsumen melihat isi produk secara langsung, 

sekaligus memperkuat kesan autentik dan kepercayaan terhadap kualitas 

3) Poster 

Gambar 3. Poster 

(Sumber: Adytia Ahmad Dhany,2025) 

 

Poster Rakik Maco Bet menampilkan visual produk sebagai elemen utama untuk 

membangun daya tarik dan memperkuat citra merek. Foto produk ditempatkan sebagai fokus 

utama, didukung oleh penempatan logo dan tipografi sebagai identitas serta penyampai pesan 

visual. Komposisi poster dirancang seimbang dengan penggunaan bingkai dan ornamen untuk 
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memperkuat nuansa tradisional. Pemilihan warna hijau, kuning, dan krem serta latar gelap 

digunakan untuk menciptakan kesan hangat, kontras, dan mudah terbaca. Poster dicetak dalam 

ukuran A2 menggunakan bahan photopaper untuk mendukung ketajaman visual. 

4) X-banner 

 

Gambar 4. Xbanner 

(Sumber: Adytia Ahmad Dhany,2025) 

 

X-banner Rakik Maco Bet dirancang sebagai media promosi dengan tata letak vertikal 

yang menampilkan identitas visual merek secara konsisten. Desain X-banner dibagi menjadi 

dua bagian fungsi, yaitu satu sebagai moodboard logo yang menampilkan elemen identitas 

visual seperti logo, warna, tipografi, dan referensi visual, serta satu bagian lainnya sebagai 

media promosi yang menampilkan visual produk dan pesan utama kepada konsumen. Logo 

ditempatkan di bagian atas sebagai identitas utama, sementara visual produk menjadi fokus 

utama untuk memperkuat citra merek dan menarik perhatian audiens. 
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5) Baju dan Apron 

Gambar 5. Baju dan apron 

(Sumber: Adytia Ahmad Dhany,2025) 

 

Desain baju Rakik Maco Bet menampilkan logo sebagai elemen utama yang dipadukan 

dengan ilustrasi produk hasil tracing foto asli kemudian diilustrasikan untuk menjaga kesan 

autentik dan kemudahan aplikasi pada media kain. Pemilihan warna hijau pada kaos khaki dan 

krem menciptakan kontras yang baik sehingga elemen visual tetap terbaca jelas. Apron 

dirancang secara sederhana dan fungsional dengan penempatan logo di bagian dada sebagai 

media promosi langsung. Secara keseluruhan, baju dan apron berfungsi sebagai merchandise 

sekaligus media identitas visual yang mendukung konsistensi citra Rakik Maco Bet. 

6) Stiker, Pin Peniti, dan Stempel 

Gambar 6. Stiker, Pin Peniti, dan Stempel 

(Sumber: Adytia Ahmad Dhany,2025) 

 

Desain Stiker dirancang berbentuk persegi dengan logo Rakik Maco Bet sebagai elemen 

utama dan slogan “Rasa Asli yang Terjaga” sebagai penguat pesan merek. Penggunaan warna 

moccasin sebagai latar serta kombinasi warna logo yang konsisten bertujuan menciptakan kesan 

hangat dan mudah dikenali. Tipografi dipilih untuk menghadirkan keseimbangan antara kesan 

modern dan tradisional, sehingga stiker berfungsi efektif sebagai penanda identitas pada 

kemasan dan media promosi. 

Pin dirancang berbentuk lingkaran berdiameter 5 cm dengan menampilkan logo di bagian 

tengah. Desain pin mempertahankan konsistensi visual dari stiker, disesuaikan agar tetap 

terbaca dalam format kecil dan wearable. Media ini berfungsi sebagai sarana promosi langsung 

yang dapat digunakan oleh penjual maupun konsumen sebagai bentuk identitas merek. 
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Stempel menggunakan desain logotype Rakik Maco Bet tanpa warna, mengandalkan 

kontras tekstur tinta pada media cetak. Stempel berukuran 5 × 5 cm ini memberi kesan 

tradisional dan autentik, serta berfungsi sebagai penanda keaslian produk pada kemasan atau 

dokumen promosi. 

7) Sign Board 

Gambar 7. Sing Board 

(Sumber: Adytia Ahmad Dhany,2025) 

 

Sign board Rakik Maco Bet berfungsi sebagai penanda identitas usaha dengan desain 

yang sederhana dan mudah dikenali. Penggunaan warna dominan hijau tua atau darkslategrey 

menegaskan kesan historis yang merepresentasikan nilai tradisi dan kesinambungan. Penerapan 

desain yang minimal tanpa elemen berlebih menjaga kesan autentik sesuai dengan karakter 

merek. 

8) Feed Instagram 

Gambar 8. Feed Instagram 

(Sumber: Adytia Ahmad Dhany,2025) 

 

Feed Instagram Rakik Maco Bet dirancang menggunakan format grid 4×3 dengan narasi 

visual berlapis. Baris atas menampilkan produk, harga, dan slogan sebagai pengenalan merek, 

sementara baris tengah difokuskan pada panel putih khusus untuk peluncuran motion logo. 

Panel putih berfungsi sebagai ruang transisi visual yang menegaskan momen launching 
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identitas digital dan menjadi pusat perhatian dalam grid. Motion logo pada latar putih 

memperkuat kesan modern dan dinamis serta menjaga konsistensi dengan identitas visual pada 

media lainnya. Secara keseluruhan, feed Instagram dirancang tidak hanya sebagai media 

informasi, tetapi juga sebagai strategi visual untuk menghubungkan nilai tradisi dengan inovasi 

digital. 

9) Launching Motion Logo 

Gambar 9. Launching Motion Logo 

(Sumber: Adytia Ahmad Dhany,2025) 

 

Motion logo Rakik Maco Bet dirancang sebagai media peluncuran identitas visual digital 

melalui Reels Instagram. Logo ditampilkan dalam bentuk animasi dinamis menggunakan 

teknik handwriting animation untuk memberi kesan hidup dan alami. Gerakan kamera seperti 

panning dan rotate digunakan untuk menciptakan nuansa sinematik, sementara komposisi 

visual yang menampilkan rakik dan elemen pendukung memperkuat karakter tradisional 

produk. Format Reels dipilih untuk menjangkau audiens yang lebih luas dengan durasi singkat, 

sehingga motion logo berfungsi sebagai penanda transisi merek ke ranah digital yang lebih 

modern dan interaktif. 

10) Kop Surat 

Gambar 10. Kop Surat 

(Sumber: Adytia Ahmad Dhany,2025) 
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Kop surat Rakik Maco Bet dirancang secara sederhana dan komunikatif dengan 

penggunaan warna goldenrod sebagai elemen visual utama untuk menjaga konsistensi merek. 

Logo ditempatkan di bagian atas sebagai identitas utama, didukung oleh kombinasi tipografi 

serif untuk nama merek dan Poppins untuk informasi pendukung. Komposisi desain menjaga 

keseimbangan antara elemen visual dan ruang isi surat agar tetap jelas dan formal. Secara 

keseluruhan, kop surat ini berfungsi sebagai media komunikasi resmi yang menegaskan 

identitas visual Rakik Maco Bet secara konsisten dan profesional. 

 

 

KESIMPULAN 

Perancangan identitas visual Rakik Maco Bet dilakukan sebagai upaya untuk 

meningkatkan brand awareness dan memperkuat citra UMKM di tengah persaingan pasar. 

Melalui pendekatan desain komunikasi visual berbasis riset kualitatif, identitas merek 

dirancang dengan mempertimbangkan nilai autentik, historis, dan karakter tradisional yang 

telah melekat pada usaha. Logo sebagai elemen utama menjadi acuan pengembangan seluruh 

media, sehingga tercipta konsistensi visual pada media cetak, merchandise, dan media digital. 

Hasil perancangan menunjukkan bahwa penerapan identitas visual yang konsisten 

mampu memperkuat pengenalan merek serta menyampaikan karakter Rakik Maco Bet 

secaralebih jelas dan profesional. Integrasi identitas visual pada berbagai media, termasuk  

kemasan, poster, x-banner, serta platform digital seperti Instagram, dan motion logo, 

mendukung strategi komunikasi merek yang lebih terarah dan relevan dengan perkembangan 

media saat ini. Dengan demikian, perancangan identitas visual ini diharapkan dapat menjadi 

model pengembangan branding bagi UMKM serupa dalam meningkatkan daya saing dan nilai 

merek. 
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